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Estar juntos é o que nos motiva. Levar

Instituto
Verificador de
Comunicacao

marcas as pessoas, levar tecnologia
para todos com plataformas inovadoras
€ o que nos faz ficar entre as maiores

empresas do segmento do pais.

a PAD aplica conhecimento, repertorio, ousadia e competéncia para
out incorporar e desenvolver praticas de ponta e os melhores ativos em

Out of Home e Digital Out of Home.

A PAD nasceu nesse cenario, em que
uma visao inovadora, diferenciada do
mercado, foi fundamental para o
crescimento de uma empresa de
solucdoes em comunicacao. Mais do que
dar resposta a demandas existentes, a
PAD desenvolveu e consolidou
abordagens de comunicacao marcadas
pelo pioneirismo e pela inteligéncia.

Da melhor aplicacao de recursos
tecnoldgicos a formatos inovadores de
comercializacao; da potencializacao de
espacos de comunicacao a adequacao
precisa aos fatores macroambientais, a

PAD trabalha com Midia Out of Home ha
mais de 25 anos com foco em resultados

para cada cliente.

Em um momento em que estar em
evidéncia é um desafio cada vez maior, a
PAD se coloca como uma parceira
estratégica para que marcas, produtos e
servicos estreitem seu relacionamento
com seus publicos de interesse. Tornar
possivel € nossa vocacao e ousadia é
pratica didria na empresa. E assim que a

PAD se renova sempre e marca presenca
como referéncia em exceléncia e eficacia

e sindnimo de criatividade e inovacao.



Digitais e Urbanos:

Nao e uma tendeéncia,
e aqui e agora!
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A revolucao Por outro
digital mudou lado
Completamente a forma como no transito experimentamos
fazemos e consumimos midia, uma das poucas situacoes
que passa a ser cada vez mais em que precisamos estar
descentralizada. desconectados e atentos ao

que esta ao nosso redor.
Passamos boa parte do dia

ligados & internet1. Estamos O transito, € o lugar do qual
conectados em casa, no trabalho nNao conseguimos escapar e
e na rua. Isso tem feito de nos em que estamos mais

seres cada vez mais digitais. atentos.

Fontes: (1) We Are Social
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Os ativos da PAD estao
exatamente nesses
lugares. No digital,
nas ruas e em varios
pontos e formatos ao
mesmo tempo.



Durante todo dia, Na internet vocé esta

os consumidores falando apenas com 70%
sao influenciados da populacao brasileira,
5x mais pela midia através da midia OOH
OOH, do que outras vocé fala com 85% das

00000000

A escolha de consumo
muitas vezes acontece no
ponto de venda. Por isso,
reforcar sua mensagem e
sua marca é fundamental
para estimular a decisao

de compra do cliente.

A midia OOH esta no lugar
certo para influenciar o
consumidor em sua
decisao de compra: no seu
trajeto.

pessoas.

Investir em OOH significa

ampliar
significativamente a OOH é a midia do
frequéncia com que sua momento e a
mensagem pode atingir o segunda que mais
publico. cresce no mundo.

Sua campanha online 60% dos consumidores ja Seu publico tem uma
pode ganhar um reforco, foram impactados por rotina diaria, de locais e
num momento em que novos produtos sendo trajetos, sua marca estara
seu publico esta lancados na midia OOH. presente na vida e na

desconectado e
disponivel. Existe uma
total sinergia entre a
midia digital e o DOOH.
OOH+ Mobile aumenta o
alcance
da campanha em 3x

memoria dele.

Fontes: Nielsen Shopper (2015) Pesquisa TIC Domicilios do CGl.br (2015) Kantar |bope Media (2016)



As pessoas passam a maior parte do tempo fora
Por que OOH ? de casa expostas aos estimulos da midia OOH.

A ALTA FREQUENCIA DURANTE 0S PERCURSOS, GERAM A LEMBRANCA DE MARCA
PELAS PESSOAS REPERCUTINDO DIRETAMENTE NAS VENDAS.

PUBLICO CAMPANHAS CONSOLIDA AMPLIFICA TRANSFORMA
JOVEM ATIVAS IMAGEM MENSAGENS AMBIENTES
O publico jovem é o A midia exterior é ativa, A imagem tem o poder OOH reforca campanhas A midia deixa os
que mais interage aguca os sentidos de aumentar nosso veiculadas por outros ambientes mais
com a midia exterior e reforca a mensagem principal sentido, a meios, amplia o alcance bonitos, oferecendo
e também sao os que no momento em que visao, sendo assim, a das mensagens, gerando modernidade,
0s anunciantes mais o consumidor esta midia OOH impacta e impacto e contribuindo inovacao e novas
desejam atingir. disposto a comprar consolida a imagem com o branding. possibilidades para
as marcas.

Fontes: Nielsen Shopper (2015) Pesquisa TIC Domicilios do CGl.br (2015) Kantar |bope Media (2016)



Por que investir em OOH?

Uma audiéncia economicamente ativa, dinamica e em movimento.

OOH ESTA EM CONTATO DIRETO COM A POPULACAO E DE FORMA
SINERGIA POTENCIALIZA OUTROS MEIOS.
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24H DE VISIBILIDADE

LOCALIZADOS EM AREAS DE
ALTO FLUXO

A AGILIDADE NA SUBSTITUICAO
DE CAMPANHAS

PENETRACAO E FREQUENCIA
DE ACORDO COM CAMPANHAS

Fonte: The Atlantic — 2013 . Time spending out of home



BELO HORIZONTE
93 ativos

CIRCUITO 23 ATIVOS DIGITAIS
+ 70 ATIVOS ESTATICOS

MINAS GERAIS INTEIOR

55 ATIVOS DIGITAIS

EM 26 CIDADES

RIO DE JANEIRO

20 ativos digitais

CIRCUITO 20 BANCAS DIGITAIS

MINAS GERAIS

Belo Horizonte
+ 26 cidades Interior

Pad

RI10O DE JANEIRO

Rio de Janeiro
Capital

PORTO ALEGRE

20 ativos digitais

CIRCUITO 10 BANCAS DIGITAIS RI0O GRANDE DO SUL
+ CIRCUITO 10 PAINEIS DIGITAIS POA - Porto Alegre




CIRCUITO
DIGITAL PAD

circuito digital

Formato decontratacao:28 DIAS

Frequéncia de insercao: 257.600 insercdes no periodo
CONTEUDO DINAMICO: 20 horas/dia
Formato comercial: 10 segundos

TECNOLOGIA com controle de luminosidade automatico,
visibilidade ideal a qualquer hora do dia.

BANCAS
ESTATICAS

banca estatica

Formato de contratacdo: BI-SEMANA (14 dias)
Frequéncia de insercao: 24 horas/dia
Formato: Lona 3x2m

PROXIMIDADE do ponto-de-venda.

100% das bancas com iluminacao de
Lampadas de LED.



CIRCUITO
DIGITAL PAD

Formato decontratacao:28 DIAS

Frequéncia de insercao: 257.600 insercdes no periodo
CONTEUDO DINAMICO: 20 horas/dia

Formato comercial: 10 segundos

TECNOLOGIA com controle de luminosidade automatico,
visibilidade ideal a qualquer hora do dia.



ol S iyt bied) R
Fopop, bt e
"AY d‘r e

CIRCUITO
DIGITAL PAD

Formato decontratacao:28 DIAS

Frequéncia de insercao: 257.600 insercdes no periodo
CONTEUDO DINAMICO: 20 horas/dia

Formato comercial: 10 segundos

TECNOLOGIA com controle de luminosidade automatico,
visibilidade ideal a qualquer hora do dia.
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Faga ja a sua adesdo
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Cobertura

INTERIOR

+ de 53 paineis digitais
em 25 cidades.

Arcos

Barbacena

Coronel Fabriciano
Conselheiro Lafaiete
Contagem

Lagoa Santa
Divindpolis
Governador Valadares
Ipatinga

ltuiutaba

Juiz De Fora

Joao Monlevade

Joao Pinheiro

Montes Claros
Muriaé

Pocos de Caldas
Patos De Minas
Passos

Pouso Alegre
Timoteo
Tedfilo Otoni
Unai
Uberlandia
Uberaba

Vicosa
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CIRCUITO
DIGITAL PAD

Formato decontratacao:28 DIAS

Frequéncia de insercao: 257.600 insercdes no periodo
CONTEUDO DINAMICO: 20 horas/dia

Formato comercial: 10 segundos

TECNOLOGIA com controle de luminosidade automatico,
visibilidade ideal a qualquer hora do dia.
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Rio de Janeiro
20 ATIVOS DIGITAIS

20 BANCAS DIGITAIS
Laranjeiras . Flamengo . Botafogo .
Pao de Acucar . Leme . Copabana . Leblon .

Ipanema . Tijuca. Barra da Tijuca
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CIRCUITO
DIGITAL PAD

Formato decontratacao:28 DIAS

Frequéncia de insercao: 257.600 insercdes no periodo
CONTEUDO DINAMICO: 20 horas/dia

Formato comercial: 10 segundos

TECNOLOGIA com controle de luminosidade automatico,
visibilidade ideal a qualquer hora do dia.

BANCAS
ESTATICAS

69 il

MENSAIS

Formato de contratacdo: BI-SEMANA (14 dias)
Frequéncia de insercao: 24 horas/dia
Formato: Lona 3x2m

PROXIMIDADE do ponto-de-venda.

100% das bancas com iluminacao de
Lampadas de LED.



Porto Alegre

20 ATIVOS DIGITAIS

CIRCUITO 10 PAINES DIGITAIS
CIRCUITO 10 BANCAS DIGITAIS

Diario de Noticias . Cavathada .
Goethe .- Quintino. Ipiranga.
Dom Pedro. Bento Goncalves .
Sertorio . Joao Wallig . Aparicio
Borges
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